
ПРОГРАММНАЯ КОНЦЕПЦИЯ ВЕЩАНИЯ

1. Общий объем вещания в неделю _______________________часов.

2. Наименования распространяемых средств массовой информации (в соответствии со свидетельством о регистрации средства массовой информации):
2.1._____________________________________________________________________ 

Соотношение вещания продукции данного СМИ  к общему объему вещания не более (менее)  ____часов в неделю.

	№

п/п
	Направления вещания в соответствии со свидетельством о регистрации СМИ
	Процентное соотношение к общему объему вещания
	Краткая характеристика

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


2.n._____________________________________________________________________ 

Соотношение вещания продукции данного СМИ  к общему объему вещания не более (менее)  ____часов в неделю.

	№

п/п
	Направления вещания в соответствии со свидетельством о регистрации СМИ
	Процентное соотношение к общему объему вещания
	Краткая характеристика

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


3. Рекламные сообщения и материалы распространяются в порядке, предусмотренном законодательством Российской Федерации о рекламе.

Руководитель

____________________________            М.П.     ______________________________

(наименование юридического лица)                                          (подпись, Ф.И.О.)

Главный редактор                                                 _______________________________

                                                                                                        (подпись, Ф.И.О.)
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